FSD3748 SUOMALAISTEN ARVOT JA ARKIELAMA 2005

FSD3748 FINNISH VALUES AND EVERYDAY LIFE 2005

TAMA DOKUMENTTI ON OSA YLLA MAINITTUA YHTEISKUNTATIETEELLISEEN TIETOAR-
KISTOON ARKISTOITUA TUTKIMUSAINEISTOA.

DOKUMENTTIA HYODYNTAVIEN TULEE VIITATA SIIHEN ASIANMUKAISESTI LAHDEVIIT-
TEELLA.

THIS DOCUMENT FORMS A PART OF THE ABOVE MENTIONED DATASET, ARCHIVED AT THE
FINNISH SOCIAL SCIENCE DATA ARCHIVE.

IF THE DOCUMENT IS USED OR REFERRED TO IN ANY WAY, THE SOURCE MUST BE ACK-
NOWLEDGED BY MEANS OF AN APPROPRIATE BIBLIOGRAPHIC CITATION.

DETTA DOKUMENT UTGOR EN DEL AV DEN OVANNAMDA DATAMANGDEN, ARKIVERAD PA
FINLANDS SAMHALLSVETENSKAPLIGA DATAARKIV.

OM DOKUMENT AR UTNYTTJAT ELLER REFERERAT TILL MASTE KALLAN ANGES I FORM
AV BIBLIOGRAFISK REFERENS.




Puohiniemi, Martti 8.5.2024
’Suomalaisten arvot ja arkielimé’ -aineisto Yhteiskuntatieteelliseen tietoarkistoon

Johdanto

‘Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineisto on arkistoitu ilman henkilGtietoja pysyvasti Yhteiskuntatieteelli-
seen tietoarkistoon. Arkistoitava aineisto on koottu suomalaista arvomaailmaa ja sen muutoksia analysoivassa
A3-tutkimuksessa kysely- ja haastattelumenetelmédlld vuosina 1991-2015. Tutkimus perustuu Schwartzin
(1992) arvoteoriaan ja arvomittaukset on tehty SchAwartz’s Value Survey-arvomittarilla (SVS). Tutkimuksen
aikasarja on kerétty kysely- ja haastattelumenetelmalld kansallisina satunnaisnéytteind. Aineiston avulla voi-
daan yhdistéé arvot ja arvomuutokset sekd yhteiskunnallisiin trendeihin ettd arkieldmén ilmidihin ja kulutus-
kayttaytymiseen. Koko tutkimushanke on nyt arkistoitua ’Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineiston aika-
sarjaa laajempi. Se on syntynyt vuonna 1980 alkaneen ja yli 40 vuotta kesténeen arvo- ja asennetutkijan tyo-
urani aikana kerddmistéini aineistoista ja niiden analyyseista. Arkistoitu arvoaineisto koostuu vertailukelpoisin
menetelmin kerdtysts, 24 vuoden mittaisesta, viiden itsendisen tutkimuksen (1991, 1999, 2001, 2005 ja 2015;
N=7095) muodostamasta aikasarjasta. Aineisto on koottu voimakkaan yhteiskunnallisen muutoksen aikana.
Lomakkeita on péivitetty tutkimusten vélilld, jotta tavoitetaan eri aikakausia kuvaavat uudet yhteiskunnalliset
esim. teknologiaan ja ymparistonsuojeluun liittyvat ilmiot.

A3-tutkimuksen nimi juontuu kidsitekolmikosta arvot, asenteet ja ajankuva, jonka elementit suhteutin muuttu-
van maailman “kuohuntaan” erddssé artikkelissani (Puohiniemi, 1996). Saman kolmikon nostin ensimmaéisen
téstd aineistosta kirjoittamani kirjan (Puohiniemi, 2002) nimeksi. Kirja keskittyi vuosien 1991-2001 vélilla
tapahtuneeseen arvomuutokseen. A3-lyhenne jii eldmién kirjasarjan nimessé ja aineiston keruussa kaytetyssa
tutkimuksessa. Kirjasarjan toisen osan, ajanjaksoon 2001-2005 keskittyvan Tdsmdeldmdn ja uusyhteisollisyy-
den ajan, julkaisin neljd vuotta my6hemmin (Puohiniemi, 2006). Kirjasarjan kolmas osa, Suomalaisen arvo-
maailman muutos, globalisaatio ja ajan henki (Puohiniemi, 2024) tdydensi kirjasarjan A3-trilogiaksi. Trilo-
gian paitososa poikkesi kahdesta aikaisemmasta siten, ettd laajensin sen aikasarjaa taaksepdin vuoteen 1981
asti Kantar TNS:n Risc Monitor-aineiston avulla. 1980-luvun arvomuutokset estimoin asenneviittimien
avulla. Ndin tavoitin yhteiskunnallisen muutoksen kannalta kiinnostavan ajanjakson, 1981-2015, liberaalin
demokratian nousukauden (Fukuyama, 2020) alusta loppuun. Trilogian paétdsosa on ainoa kokonaisesitys
’Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineiston kattaman ajanjakson 1991-2015 arvomuutoksista ja niiden yh-
teyksistd tutkittuihin yhteiskunnallisiin ilmi6ihin, aineiston keruusta ja tutkimuksessa kdytetyistd menetel-
mista.

Kaikkea A3-hankkeessa kertynytté aineistoa ei arkistoida Yhteiskuntatieteelliseen tietoarkistoon (FSD), koska
osa aineistoista on kerdtty vahvoin tekijanoikeuksin suojatuissa tutkimuksissa (koko 1980-luku ja muutamat
1991 vuoden kéyttdytymistiedoista). Myds puuttuvat kyselylomakkeet estévit arkistoinnin muutamissa ta-
pauksissa, vaikka datat olisivatkin tallessa. Niin siksi, ettd aineistoa kayttdvien tutkijoiden kuuluu tietdd, mil-
laisessa kontekstissa ja millaisen prosessin tuloksena aineisto on kerétty. Seuraava katsaus esittelee A3-hank-
keen taustan, rahoituksen, tutkimusprosessin ja antaa kokonaiskuvan nyt arkistoidusta ’Suomalaisten arvot ja
arkieldmd’ -aineistosta.

Urapolku asennetutkijasta arvotutkijaksi

Valmistuin vuonna 1979 sosiaalipsykologiksi Helsingin yliopistosta ja ty0urani aloitin tutkimusapulaisena
Tydterveyslaitoksen psykologian osastolla (1978-79) ja assistentin sijaisena Helsingin yliopiston sosiaalipsy-
kologian laitoksella (1979-80). Merkittava kddnne urapolullani oli siirtyminen Suomen Gallupin (nyk. Kantar
TNS) tytaryhtioon, Marketing Radariin (1980-88) kvalitatiivisen tutkimusosaston paéllikoksi ja jdseneksi Mo-
nitor-asennetutkimuksen tyoryhméan. Monitor-tutkimus kehitettiin 1960-luvulla Yankelovichin tutkimustoi-
mistossa Yhdysvalloissa. Sen avulla tutkittiin asenteissa ja kulutuskdyttdytymisesséd tapahtuvia muutoksia ja



ennakoitiin muutostrendeji. 1970-luvun puolivilissd Monitor-tutkimuksia alettiin tehdd myds USAn ulkopuo-
lella (ks. Puohiniemi, 2024). Suomi oli ensimmaisten joukossa, kun itsendiset tutkimustoimistot alkoivat ottaa
sitd kdyttoonsd eri maissa. Suomen ensimméainen Monitor-tutkimus tehtiin vuonna 1975 Suomen Gallupissa,
josta se siirrettiin tytiryhtioon, Marketing Radariin, ja kehitettiin itsendiseksi tutkimukseksi. Itselleni Monitor-
tutkimuksesta tuli tyOpaikoista riippumaton tyosuhde 19 vuoden ajaksi, 1980-1998 ja 2010-2011. Marketing
Radarin lisdksi tyoskentelin mainostoimistoissa 1988-1991. Vuonna 1990 perustin kollegani kanssa mainos-
toimiston ja siitd luovuttuani oman tutkimusyrityksen ja aloitin véitdskirjan teon Helsingin yliopistolla.

Ennen arvotutkijaksi ryhtymistd toimin kymmenen vuoden ajan markkinointitutkijana tehden kvalitatiivisia
analyyseja kulutuskéyttaytymisestd sekd analysoiden yhteiskunnallisia ilmiditd ja trendejd asennetutkimusten
avulla. Tuo ajanjakson aikana opin ymmaértdmaén arkieldmén valintojen merkityksen tutkittaessa inhimillistd
kayttdytymistd. Aikani nditd ilmiditd tutkittuani, aloin kiinnostua yhd enemmén kayttdytymistd ohjaavista so-
siaalipsykologisista tekijoistd. Néitd 1dhdin tutkimaan véitostutkimuksessani. Viiteltydni (Puohiniemi, 1995)
jatkoin arvotutkimusta omassa yrityksesséni ilman suurta suunnitelmaa siitd, mita aineistollani tekisin.

A3-tutkimushanke pahkindnkuoressa

A3-tutkimushanke alkoi Suomen Akatemian 1990-1994 rahoittamasta vaitostutkimuksestani (Puohiniemi,
1995), jonka aineisto keréttiin Monitor-asennetutkimuksen (nyk. Kantar TNS:n omistama RISC Monitor) yh-
teydessd 1991. Taydensin vaitostutkimukseni aineistoa lisddmalla siihen yritykseni ostaman, Marketing Rada-
rin Profil-tutkimuksessa kerédtyn arvodatan (Profil, 1994). MyShemmin lisésin aikasarjaan my6s Valtioneu-
voston kanslialle ja Tilastokeskukselle tekeméni arvotutkimuksen (Puohiniemi, 1993) seké erdille yritykselle
vuonna 1995 RISC Monitor-tutkimuksessa kerdémani julkaisemattoman SVS-arvoaineiston (ks. Puohiniemi,
2024) seké yritykseni ostaman toisen Profil-arvodatan (Profil, 1996).

Viiteltyéni jatkoin vuoden 1991 mittauksesta alkanutta arvojen aikasarjaa kaupallisena hankkeena. Kevéélla
1999 lanseerasin yritykseni, Limor Oy:n kehittdmén A3-tutkimuksen. Kehitystydssd hyddynsin tekemiéni ar-
voanalyyseja. A3-tutkimuksessa analysoitiin arvojen ja kulutuskayttdytymisen yhteyksid ja kerittiin tietoa
suomalaisesta arvomaailmasta. Vuosina 1999-2005 tutkimuksella oli seitsemén asiakasta: Liikenneturva, Kun-
tien eldkevakuutus, Sanoma Media Finland, Sinebrychoff, Suomen Punainen Risti, Veho ja Yleisradio. Vuo-
sina 1999, 2001 ja 2005 Limor Oy toteutti kolme tutkimuskierrosta A3-tutkimuksen konseptilla.

Koneen Sdétion rahoitus 2014-2018 mahdollisti vuodesta 1981 alkaneen aikasarjan jatkamisen vuoden 2015
kenttaty6ll4, aineiston analysoinnin ja kirjoittamisen tieteellisiksi artikkeleiksi (Puohiniemi & Helkama, 2018;
Puohiniemi & Verkasalo, 2020) seké hankkeen tulokset yhteen kokoavaksi kirjaksi (Puohiniemi, 2024). Hank-
keen julkaisut on luetteloitu kotisivullani https://www.puohiniemi.fi/fi/cv.html.

Limor Oy:n lopetti toimintansa 30.6.2014. Yrityksen aineellinen ja aineeton omaisuus siirtyi minulle
11.6.2020 tehdylla kaupalla ja yritys poistettiin Kaupparekisteristd 25.1.2021. Saadessani Koneen Sadtion apu-
rahan syksylld 2013 péétin, ettd tutkimuksen valmistuttua arkistoin vertailukelpoiset aineistoni Yhteiskunta-
tieteelliseen tietoarkistoon. Kaikki seitsemén asiakasyritystd suostuivat siihen, ettd niille tdssd tutkimuksessa
kerdtyt aineistot arkistoitiin samaan paikkaan samoin ehdoin.

Kaikista edelld mainituista, SVS-arvomittarilla kerétyistd arvoaineistoista arkistoitiin keskendin vertailukel-
poiset vuosien 1991, 1999, 2001, 2005 ja 2015 aineistot. Aineistot arkistoitiin raakadatana, jossa puuttuvia
tietoja ei ole korvattu. Sukupuolen, idn ja koulutuksen perusteella aineiston viestérakenteen mukaiseksi pai-
nottava painokerroin WeightSAE on laskettu valmiiksi vuosiaineistoihin (ks. syntaksi). Ennen arkistointia ai-
neistoista on poistettu yritysten liikesalaisuuksia késittelevét ja epdonnistuneiksi osoittautuneet kysymykset.


https://www.puohiniemi.fi/fi/cv.html

Arvotutkimusta yrittajana

Vuoden 1998 lopussa urapolkuni teki mutkan, kun alkuperdinen Monitor-asennetutkimuksen teko lopetettiin
Suomessa. Minulla oli valittavani kaksi vaihtoehtoa. Jidminen RISC Monitor asiakkaiden konsultiksi tai kes-
kittyminen Schwartzin menetelméén ja sithen kehittdmiini sovelluksiin. Yritykseni taloudellinen tilanne oli
hyva, olihan Puohiniemi Ky hetken aikaa Suomen kannattavin palvelualan yritys ja luottokelpoisuudeltaan
parasta AAA-luokkaa (Golden Book, 1997). Monitor-uutinen pakotti kuitenkin nopeaan toimintaan, koska
litketoimintani perusteet muuttuivat kertaheitolla. Hetkedkédn epardiméttd padtin keskittyd Schwartzin mene-
telmién ja kehittidd sen perustalle uuden tutkimuksen. Vuoden 1999 alussa aloin jalostaa vuodesta 1996 odot-
tamassa ollutta A3-ideaa. Téstd noin kuukauden kuluttua oli tutkimuksella jo kaksi asiakasta. Vuoden 1999
A3-tutkimuksen kenttityo alkoi helmikuussa. Kehitin A3-tutkimushankkeen nopeasti, mutta en tyhjéstd. Se
perustui kaikkeen, mitd sithen mennessé arvoista oppinut kirjallisuudesta ja omista tutkimuksistani. Erityisen
tarked oli vaitostd seurannut neljan vuoden jakso, jolloin tyoskentelin “ilman suurta suunnitelmaa” tutkien
intensiivisesti arvojen ja arkisten ilmididen seké yhteiskunnallisten ilmididen vélisid yhteyksid sekéd niissa
tapahtuvia muutoksia. En pyrkinyt julkaisemaan tuloksiani, mutta olin vakuuttunut, ettd myéhemmin tulisin
julkaisemaan tutkimustuloksiani my0s akateemisesti. Tdstd johtuen en luovuttanut arvojen ja kayttdytymisen
yhteyksia tutkinutta dataani muille. Sen aika tulisi my6hemmin. Tuolloin minulle oli tirkeintd kdynnistad uusi
tutkimukseni ja varmistaa sen jatkuvuus. Koska tunsin asiakkaani ja heidin yrityksensa jo 1980-luvulta alkaen,
oli hienoa tarjota heille uusia ajatuksia ja samalla tehd tésti itselleni elinkeino. Tydskentely eri aloilla toimi-
vien asiakkaideni erilaisten markkinointiongelmien ratkaisemiseksi vakuutti minut siitd, ettd olen oikeilla jal-
jilla. Paétin, ettd niitd ilmiditd, arvojen teknologian, ympéristoasioiden ja mediakdyton ja yhteiskunnallisten
muutosten suhteita tutkin [ihemmin myo0s tulevissa tutkimushankkeissa, kuten sittemmin teinkin.

A3-tutkimuksen rahoitus

Idean viitoskirjan tekoon sain tydskennellesséni tutkimusjohtajana eli Consumer Insight Directorina mainos-
toimisto Taucher, Young & Rubicamissa syksylld 1989. Toimisto kuului kansainvéliseen ketjuun ja vastasin
Suomen osalta mainonnan teossa tarvittavan tutkimustiedon hankinnasta. Ty oli vaativaa, silld eri tasoista
tietoa oli runsaasti tarjolla. Koska halusin syventdi osaamistani, varasin palaveriajan Helsingin yliopiston so-
siaalipsykologian professori Klaus Helkamalta. Ajatuksenani oli tehdd Monitor-asennetutkimuksen aineistosta
vaitoskirja. Helkama suositteli viisaasti, ettd tutustuisin juuri julkaisuvaiheessa olevaan professori Shalom
Schwartzin arvoteoriaan ja kerdisin siithen perustuvalla mittarilla uuden aineiston. Néin minun ei tarvitsisi
aloittaa viitoskirjaani arvoteorian kehittdmiselld (ks. Puohiniemi, 2024). Viitoskirjan ideaa kehittiesséini olin
jo muutamien kuukausien ajan suunnitellut mainostoimistokollegani kanssa oman mainostoimiston perusta-
mista. Oli onnekas sattuma, etté kevailld 1990 Suomen Akatemia laittoi hakuun ensimmaéiset Kuluttajatutki-
muksen apurahat. Hain apurahaa, koska vaitdskirjani suunnitelma sopi sen aihepiiriin. Huhtikuussa sain tiedon
Akatemian minulle elo-joulukuuksi viitdskirjan suunnitteluun mydntdméstd apurahasta. Samoihin aikoihin
mainostoimistomme sai ensimmaiset asiakkaansa ja aloitti toimintansa heindkuussa.

Hankkeiden paillekkédisyydestéd johtuen suunnitelmani menivét uusiksi ja seuraavasta vuodesta tuli todella kii-
reinen. Lisdksi syksylld 1990 Suomen talousndkymat alkoivat heikentyd. Vaitdskirjan suunnitelma eteni kui-
tenkin hyvin. Suomen Akatemia hyvéksyi suunnitelman, myonsi apurahan ja viitdstutkimus kdynnistyi ke-
vadlld 1991. Suomen sydksyminen siihenastisen historiansa syvimpadn lamaan toi tutkimukseeni tieteellisesti
kiinnostavan lisédn, jota tutkin tuoreimmassa kirjassani (ks. Puohiniemi, 2024). Vuosina 1993 ja 1994 tekemani
lisdtutkimukset eivét kuitenkaan osoittaneet arvojen muuttuneen oleellisesti. Jitin arvomuutostutkimuksen
odottamaan parempia aikoja, jotka alkoivat vuoden 1995 jidlkeen. Markkinoilla ja vasta toimintansa aloitta-
neessa mainostoimistossamme kasvava taloudellinen epédvarmuus sité vastoin kiristi tunnelmia jo laman alka-
essa. Kevddlld 1991 mainostoimistohankkeemme kaatui ja maksettavakseni jdi puolet yrityksen veloista.



Viitostutkimukseni etenemisté ei lama hidastanut. Luovuttuani mainostoimiston osakkuudesta ja perustin ti-
lalle tutkimuskonsultointiin perustuvan yhdenmiehen yrityksen, Puohiniemi Ky:n (myéhemmin Limor Oy).
Kesédkuun 1991 alussa véitostutkimukseni ensimmaéinen kenttéityd valmistui ja pidin ESOMAR-seminaarissa
sen esitutkimusvaiheesta esitelmén (Puohiniemi, 1991). Suomen Akatemian apurahan turvin tein viitdstutki-
mustani syksystd 1990 kevéédseen 1994, jatkoin tutkimusta Helsingin yliopiston sosiologian laitoksella vield
kuukauden verran. Kevéilla 1995 viimeistelin tutkimuksen yritystoiminnan ohella.

Viiteltyani 1995 jatkoin arvotutkimusta yrityksessini, joka menestyi talouden nousukaudella hyvin. Keskityin
vuorotellen véeston arvojen ja yritysten toimintaa ohjaavien arvojen tutkimiseen. Hankkeiden viéliin jéi rau-
hallisempia jaksoja, jolloin kirjoitin kirjoja (Puohiniemi, 2002; 2003; 2006; 2007). Pelkilla tulorahoituksella
tdllainen kombinaatio ei olisi onnistunut, joten hiljaisina jaksoina rahoitin yritystoimintaa pankkilainoin.

2000-luvun ensimmdisen vuosikymmenen puolivélin jélkeen taloudellinen tilanne alkoi muuttua. Yritysten
varovaisuus alkoi lisdéntyad syksylla 2007. Vuotta myohemmin globaali finanssikriisi ja sitd seurannut Euro-
kriisi hiljensivit kaupallisen arvotutkimuksen markkinat vuosiksi. Useista yrityksistd huolimatta A3-tutkimuk-
sen jatkaminen ei onnistunut. Kesélla 2012 keskustelin Schwartzin kanssa ensi kertaa vakavasti akateemisen
hankkeen kdynnistdmisestd A3-tutkimuksen aineistosta. Hin auttoi apurahahakemuksen teossa, mutta rahaa ei
saatu. Toukokuussa 2013 mietin akateemista hanketta uudemman kerran. Mité oli tapahtunut 1970 ja 1980-
lukujen taitteen jélkeen, jolloin aloitin tutkijan urani? Arvoihin liittyvid esimerkkejd 16ytyi nopeasti useita.
Globalisaation uusi vaihe alkoi 1980-luvun alussa, kulutusjuhlat kéynnistyivdt Suomessa vuosikymmenen lo-
pussa, Suomeen iski lama 1990-luvun alussa, josta toivuttiin nopeasti, maailmalla elettiin liberaalin demokra-
tian ja digitalisaation nousukautta ja median murros kiihtyi, Suomen uusi ympéristdlaki tuli voimaan 1990-
luvun alussa ja 2000-luvun ensimmaiselld vuosikymmenell4 alkoi sosiaalisen median nousu. Sitten tulivat glo-
baali finanssikriisi, eurokriisi sekd Suomen talouden stagnaatio. Tutkittavaa riitti.

Koneen Sdition alkoi kevaélld 2014 rahoittaa tutkimustani The four seasons of globalization: How diffusion
of new technology shapes human values, jonka avulla tutkin Suomessa 1981-2015 tapahtunutta arvomuutosta.
Otin kayttoon viitdskirjani alkuperdisen idean ja estimoin 1980-luvun arvomuutoksen RISC Monitor véitta-
mistd muodostetuilla estimaateilla seké yhdistin 1980-luvun arvoestimatit A3-tutkimuksen vuosina 1991-2005
kokoamaani SVS-aikasarjan alkuun. Uusi kenttityo tehtiin kevaalla 2015. Aluksi oli yhteismitallistettava maa-
ilman pisimmaéksi kasvanut arvojen aikasarja estimaattien ja European Social Surveyn arvomittausten aikasar-
jan kanssa, mikd onnistui Markku Verkasalon faktorimallin avulla. Ndin syntyi 34 vuoden mittainen, pisin
yhdessd maassa keritty aikasarja aikamme arvostetuimman arvoteorian viitekehyksesséi. Seuraavaksi aikasarja
oli yhdistettdvd muuhun trenditietoon, kulutuskayttdytymiseen ja yhteiskunnallisiin ilmidihin, erityisesti inno-
vatiivisen teknologian omaksumiseen, ympéristdtekoihin ja mediakdyttoon. Lopuksi tdima kokonaisuus oli kir-
joitettava artikkeleiksi ja kirjaksi. Nama julkaistiin vuosina 2018-2023. Nyt hankkeen viimeinen vaihe, tutki-
musaineisto arkistointi tutkimus-, opetus- ja opiskelukéyttoon nykyisille ja tuleville tutkijoille, on toteutunut.

Tutkimusaineistot, ndytteenmuodostus ja aineistonkeruu

Arkistoinnin yhteydessd A3-tutkimuksessa koottu aikasarja sai uuden nimen ‘Suomalaisten arvot ja arki-
eldmd’. Aikasarja koostuu vertailukelpoisin menetelmin vuosina 1991, 1999, 2001, 2005 ja 2015 kerityistd
aineistoista (Taulukko 1). Aineisto on muodostettu kansallisista satunnaisaineistoista. Kohderyhmini ovat
Manner-Suomessa asuvat 15-75-vuotiaat henkilot. Kaikki viisi aineistoa tutkivat suomalaista arvomaailmaa ja
yhdessi ne muodostavat suomalaisen arvomaailman muutosta tutkivan 24 vuoden mittaisen aikasarjan. Vuo-
sien 1999-2015 aineistot tutkivat laajasti myds suomalaisen arkieldmén ilmidita.

A3-tutkimusten kenttity6t on toteutettu alusta asti kevéisin, helmikuusta toukokuuhun ulottuvalla ajanjaksolla.
Nain kontrolloidaan se, ettei satunnaisesti vaihteleva tutkimusajankohta vaikuttaisi tuloksiin. Haastattelu- ja
kyselyaineistojen keruu on suoritettu suomenkielisin lomakkein. Koska tiedonkeruut on suoritettu 24 vuoden
mittaisen ajanjakson kuluessa, ovat niytteenmuodostus- ja tiedonkeruukdytdnndt muuttuneet useita kertoja



(ks. Puohiniemi, 2006; 2024). Tiedonkeruussa noudatettiin ESOMAR:in (McDonald & Vangelder, 1998) pe-
riaatteita ja Kantar TNS tutkimuslaitoksessa seké sen edeltijissd hyviksi havaittuja kaytantoja.

Yhteisté kaikille tiedonkeruille oli se, ettd vastaajaan oltiin yhteydessd vahintdin kahdesti. Ensimmé&inen kon-
takti oli aina henkilokohtainen, joko kasvokkain tai puhelimitse tapahtuva. Mahdolliset karhukyselyt lisésivit
kontaktien madraa. Palkkioksi tutkimukseen vastanneet saivat pienen tavarapalkkion, esimerkiksi pyyhkeen
tal muutamia aikakauslehtien numeroita tai mahdollisuuden osallistua arvontaan. Palkkio oli vdhdinen siksi,
ettei se houkuttaisi vastaajaa miellyttdméaan tutkimuksen tekijoitd vastauksillaan.

Taulukko 1. Arkistoitavat aineistot, tiedonkeruu ja lomakkeiden palautusprosentit. Aineisto kerattiin vuosien

1991, 1999, 2001, 2005 ja 2015 A3-tutkimuksissa.

Vuosi ja ndytekoko
Teemat

1991, N=1845

1999, N=1204

2001, N=1402

2005, N=1293

2015, N=1351

Tutkimuksen kohde Arvot Arvot, asenteet ja Arvot, asenteet ja Arvot, asenteet ja Arvot, asenteet ja
ajan ilmiot ajan ilmiot ajan ilmiot ajan ilmict
Arvomittari SVS SVS SVS SVS SVS

Kenttatyon toteutus

Kantar TNS, RISC
Monitorin yhtey-
dessa

Kantar TNS, itsenai-
nen kenttatyo

Kantar TNS, itsenai-
nen kenttatyo

Kantar TNS, itsenai-
nen kenttatyo

Kantar TNS, itsenai-
nen kenttatyo

Naytteen muodostus
ja vastaajien valinnan
satunnaistaminen

Lahtéosoitemene-
telma (ks. Lotti,
1982)

Nayte puhelinluette-
losta

Nayte puhelinluette-
losta

Néayte vaestorekiste-
ristd

Nayte vaestorekis-
teristad

Tiedonkeruutapa,
aineiston tallennus

Informoitu kysely,
manuaalisesti

Informoitu kysely,
manuaalisesti

Informoitu kysely,
manuaalisesti

Informoitu kysely,
manuaalisesti

Informoitu kysely,
optisesti

Ensimmainen kontakti | “Ovelta ovelle” Puhelimitse Puhelimitse Puhelimitse Puhelimitse
haastattelu
Alkuhaastattelu Kasvokkain Puhelimitse Puhelimitse Puhelimitse Puhelimitse

Miten sai / taytti arvo-
lomakkeen

Haastattelijalta, vas-
tasi itsenaisesti
haastattelijan pois-
tuttua

Lomake postitse, vas-
tasi itsenaisesti

Lomake postitse, vas-
tasi itsenaisesti

Lomake postitse, vas-
tasi itsenaisesti

CAWI tai POSTAL
lomake, vastasi it-
senaisesti

Lomakkeen palautus

Haastattelija nouti

Palautus postitse

Palautus postitse

Palautus postitse

Palautus netin

lomakkeen kautta tai postitse

Palautus % 92 % (lomakkeen 69 % 74 %

nouto!)

62 % 53 %

Vuoden 1991 aineisto satunnaistettiin ldhtGosoitemenetelmalld (Lotti, 1982). Vuosina 1999 ja 2001 tutkimuk-
sen nidyte muodostettiin puhelinluettelosta ja vastaajat rekrytoitiin puhelimitse. Vuosina 2005 ja 2015 tutki-
muksen néyte muodostettiin viestorekisteristd. Vuonna 2015 vastaajat rekrytoitiin puhelimitse. Tamén jélkeen
he voivat valita vastaustavaksi joko tietokoneavusteisen haastattelun (CAWI) tai postitse palautettavan (POS-
TAL) lomakkeen. Vastaustavasta riippumatta lomakkeet olivat optisesti luettavia. Vastaajista 54 % valitsi tie-
tokoneavusteisen haastattelun ja 46 % postikyselyn. Aineistoja yhdistettéiessé tapahtui koodausvirheitd, joiden
takia muutamien asteikkojen suunnat muuttuivat. Virheet havaittiin ensimmdisessa tarkistuksessa ja korjattiin.
Vastaajat eivit virhettd huomanneet, koska optisesti luettavasta lomakkeesta vastaaja vain mustasi haluamansa
vaihtoehdon. Niin ollen virheet eivit vaikuttaneet tutkimuksen tuloksiin. Koodausvirheet korjattiin suoraan
dataan, eikd uusia lomakkeita tété varten laadittu. Aineiston liitteené oleva lomake on alkuperdinen POSTAL-
aineiston lomake ja pitee seki CAWI- ettdi POSTAL-aineistoihin (ks. muuttuja KENTTA 2015 datassa).

Vuoden 2005 tutkimus oli Schwartzin (2005) selvityksen mukaan ainoa, jossa internetin kdytt6d on tutkittu
internetin ulkopuolelta. Koska digitalisaation etenemisen myo6té digitaalinen vastaaminen on tullut jdddékseen,
voisi tiedonkeruutavan vaikutuksen ottaa yhdeksi tutkimuskohteeksi vuoden 2015 aineiston avulla.



Kaikki tutkimuksen tiedonkeruuhaastattelut ja -kyselyt on toteutettu anonyymisti. Vastaajien nimet ja yhteys-
tiedot olivat tiedonkeruun ajan tutkimuslaitoksen tiedossa kahdesta syysti. Ensinnékin, vastaajan tavoitta-
miseksi ja toiseksi, haastattelijoiden tyon laadun kontrolloimiseksi. Haastatteluiden jédlkeen soitetaan aina tietty
maérd kontrollisoittoja vastaajille, jotta varmistetaan haastattelun todella tapahtuneen. Vastaajan henkilétietoja
ei missdin vaiheessa yhdistetd hianen tutkimuksessa antamiinsa vastauksiin.

Lomakkeet tarkastettiin noudattaen Schwartzin alkuperiisia kriteerejd (Schwartz, 1992; Puohiniemi, 1995;
2024). Ndiden mukaan vastaaja hyléttiin, jos hén jétti vastaamisen kesken tai vastaamatta liian moniin kysy-
myksiin, tai jos han kaytti liian usein samaa arvojen tarkeyttd ilmaisevaa asteikkonumeroa.

Vuosina 1991-2015 tutkimusaineistojen keruusta vastasi 98 prosenttisesti Kantar TNS. Haastattelukeskus Oy
osallistui pienelld osuudella vuoden 2001 tiedonkeruuseen, jolloin se suoritti 168 haastattelua eli kerési 12 %
ao. vuoden aineistosta. Vuosien 1991-2015 aineistosta Haastattelukeskus kerdsi 2 %. Molemmat tutkimusyri-
tykset noudattivat samaa ohjeistusta ja kayttivit tiedonkeruussa samoja lomakkeita.

Tekijanoikeuksiin ja luottamuksellisuuteen liittyvia yksityiskohtia vuosien 1991 ja 2015 aineistoissa

Vuoden 1991 aineisto kerdttiin RISC Monitor -asennetutkimuksen yhteydessd, jonka tekijanoikeudet on suo-
jattu sopimuksin. Teknologiaa ja ymparistotekoja késittelevat kysymykset oli sijoitettu tutkimuslomakkeella
muiden kysymysten joukkoon. Arkistointivaiheessa ympaérilla olevat kysymykset oli tekijanoikeussyistd pei-
tettdvd. Tastd johtuen arkistoitua aineistoa kayttava tutkija ei olisi voinut ndhda kontekstia, jossa kysymys on
esitetty. Osa kysymyksistd oli my0s sellaisia, joista ei tekijdnoikeussyistd voitu esittdd tarkkoja sanamuotoja,
vaikka vastausvaihtoehdot ja data voitiin esittdd. Koska Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto ei hyviksy em.
menettelyjd, ei kodinteknologiaa eikd ympéristotekoja késittelevia vuoden 1991 kysymyksid voi arkistoida
sinne. Vuoden 1991 SVS-arvomittarilla (Kansainvélinen arvotutkimus) ja taustatietolomakkeella kerédttyjen
tietojen arkistointia em. tekijanoikeudet eivét esti.

Vuosien 1991-2005 A3-tutkimuslomakkeiden kansilehdelld korostettiin tiedonkeruun luottamuksellisuutta.
Vuoden 1991 lomakkeen kansilehdell tima ilmaistaan lauseella “Kaikki antamanne tiedot kdsitellddn ehdot-
tomasti luottamuksellisesti, eivdtkd yksittdisen vastaajan henkilékohtaiset tiedot tule esiin missddn vaiheessa
eikd niitd luovuteta ulkopuolisten kdyttéon . Vuosien 1999, 2001 ja 2005 lomakkeiden kansilehdilld vastaava
asia todetaan seuraavasti "Jokaisen vastaajan antamia tietoja kdsitellddn pelkkind tilastonumeroina siten, ettei
vastaajan henkilollisyys missddn vaiheessa paljastu”.

Vuoden 2015 aineiston lomakkeeseen jdi tietojen luottamuksellisuuden kannalta ikédva virhe. Toisin kuin ai-
kaisempien A3-tutkimusten lomakkeiden kansilehdelld, vuoden 2015 lomakkeessa ei asiaa késitelld kansileh-
delld eikd muuallakaan lomakkeessa. Mainita luottamuksellisuudesta jdi pois, kun lomakkeen layoutia muu-
tettiin. Kyseessé ei ole muutos Kantar TNS:n tiedonkeruukaytdnnoissd. Lause yksinkertaisesti unohtui, kun
lomakkeen layoutia muutettiin.

Aineistojen edustavuus

Kattavaa katoanalyysia ei koko A3-tutkimuksen aineistosta ole tehty. Lomakkeiden palautusprosentit on las-
kettu jokaisella tutkimuskerralla (ks. Taulukko 1 ja Puohiniemi (2024), Liitteet 1.1. ja 1.2. seké Liitetaulukko
3). Vuoden 2015 tutkimuksessa verrattiin tutkimukseen suostuneiden ja sithen vastanneiden sekéd vastaami-
sesta suostumuksen jilkeen kieltdytyneiden késityksid muutamista ajankohtaisista aiheista. Vertailussa havait-
tiin ndiden ryhmien vililld vain yksi tilastollisesti merkitseva ero (p<0.01, ks. Puohiniemi, 2024). Tutkimuk-
sesta rekrytoinnin jidlkeen kieltdytyneet pitivit sosiaalisen median yleistymistd hieman tarkedmpénd asiana
kuin tutkimukseen suostuneet ja siihen vastanneet. Euroopan taloustilanteen, ilmastonmuutoksen tai Venédjan
politiikassa tapahtuneen muutoksen suhteen ei ndiden kahden ryhmén vélilla havaittu tilastollisesti merkitsevid
eroja. Sosiaalisen median suhteen ero selittynee silld, ettd idkkait ja vihemman sosiaalista mediaa kayttavat
vastaavat tillaisiin tutkimuksiin useammin kuin nuoremmat (ero 8,6 %-yksikkoa, p<0.001), mutta suhtautuvat



sosiaaliseen mediaan nuoria kielteisemmin. Kieltdytyneet eivét siis poikenneet asenteiltaan oleellisesti tutki-
mukseen vastanneista ja havaittu ero oli odotusten mukainen. Tutkimukseen suostui 30 % alun perin néyttee-
seen valituista ja lomakkeen vastaanoton jélkeen jdi lopulliseksi vastaajaméérdksi 16 % alkuperdisestd néyt-
teestd. Kun tutkimusaineistot painotettiin tutkimusvuosien vdestorakenteita vastaaviksi eivitkd vastaamatta
jatténeet oleellisesti poikenneet vastaajista, tulokset voitiin yleistdd koskemaan perusjoukkoa, suomen kieltd
puhuvia Manner-Suomessa asuvia.

’Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineistoon sisaltyvat tiedostot

Tutkimusaineistot on arkistoitu ilman henkil6tietoja pysyvésti Yhteiskuntatieteelliseen tietoarkistoon kéytet-
tavaksi tutkimukseen, opetukseen ja opiskeluun (kédyttoehto B). Kaikki seitsemén yritysti, joille kerattiin A3-
tutkimuksessa oma aineisto, ovat antaneet luvan arkistoida aineistot samaan paikkaan samoin ehdoin. Aineis-
tosta on poistettu yritysten liikesalaisuuksia késittelevit sekd epdonnistuneiksi osoittautuneet kysymykset.

Taulukko 2. Arkistoitavissa ‘Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineistoissa on vastaajia yhteensa 7095 ja
haastattelulomakkeissa on sivuja yhteensa 116.

Aineiston- | Aineiston | Aineiston nimi Naytekoko Lomakkeen
keruuvuosi | tunnus sivumaara
1991 FSD3744 | Suomalaisten arvot ja arkielama 1991 1845 7s.

1999 FSD3745 Suomalaisten arvot ja arkielama 1999 1204 28 s.

2001 FSD3746 Suomalaisten arvot ja arkielama 2001 1402 28 s.

2005 FSD3748 Suomalaisten arvot ja arkieldma 2005 1293 32s.

2015 FSD3749 Suomalaisten arvot ja arkielama 2015 1351 21s.

Talletusmuodot, aineistojen nimeaminen, vastaajatunnukset, puuttuvien tietojen kasittely ja painotus

Talletusmuodot ja aineistojen nimedminen:

e Data on arkistoitu SPSS-muodossa (versio 24) ja lomakkeet pdf-muodossa.

e Eri vuosina kerétyt aineistot on nimetty FSD-alkuisilla tunnuksilla.

e Tiedostojen nimeen ja vastaajien ID2 -tunnuksiin on aina yhdistetty tutkimusvuoden vuosiluku.
Vastaajatunnus ja aineistojen yhdistely:

o Tiedostojen vastaajatunnus ID2 koostuu aineiston kokoamisvuodesta ja vastaajatunnuksesta.

e Vastaajat ovat jokaisella tutkimuskerralla eri ihmisid. Vastaajatunnus ID2 identifioi vastaajat sekd
koko aineistossa ettd tutkimusvuosina.

o ID2 on vilttamatdn yhdistettdessi eri vuosien aineistoja aikasarjaksi.

o Keskendin vertailukelpoiset aineistot mahdollistavat pitkittdisanalyysit sosiaalisten ryhmien tasolla,
mutta eivit yksilGtasolla.

Puuttuvien tietojen korvaaminen:

e Aineistot on arkistoitu raakadatana.

e Puuttuvia tietoja ei aineistoissa ole korvattu millddn tavalla.
Aineiston painotus

e Sukupuolen, idn ja koulutuksen perusteella aineiston painottava painokerroin WeightSAE on laskettu
valmiiksi vuosiaineistoihin.

e Kerroin korjaa aineiston ndiden muuttujien suhteen viestorakennetta vastaavaksi.
e Painokertoimet ja sen laskemisessa tarvittavat muuttujat sisdltyvét vuosiaineistoihin.

e Painokertoimen laskentaohjeet sekd em. muuttujien syntaksit 16ytyvét aineiston tiedostokansiosta.



Huomautus kirjallisuus- ja musiikkimakujen vertailukelpoisuudesta 2001, 2005 ja 2015

Musiikkimakuja tutkittiin kolmessa aineistossa (2001, 2005 ja 2015) ja kirjallisuusmakuja kahdessa (2005 ja
2015) (ks. Puohiniemi 2002; 2005). Musiikkimakuja tutkittiin YLEn musiikkitoimittajien vuonna 2001 laati-
man listan avulla. Kirjallisuusmakuja tutkittiin Helsingin kaupunginkirjaston tietopalvelukonsultin Sinikka
Koskisen vuonna 2005 laatiman listan avulla. Molempiin listoihin tehtiin vahaisid muutoksia myShemmissa
tutkimuksissa.

Vuonna 2015 lomakkeen rakennetta muutettiin poistamalla vuosina 1999, 2001 ja 2005 lomakkeen alussa ollut
harrastuskysely. Sen tilalle siirrettiin aiemmin lomakkeen keskiosassa olleet musiikki- ja kirjallisuusmakuky-
selyt. Muutoksen ansiosta vuosien 2001 ja 2005 kysymyssarjoja ei voi verrata vuoden 2015 sarjoihin, koska
kysymyssarjojen sijainti tuntui vaikuttavan tuloksiin. Rakennemuutoksen ansiosta aineiston avulla voidaan
kuitenkin testata, kulkeeko yhteys arvojen ja kéyttdytymisen arvoista kiyttdytymiseen vai kayttdytymisesté
arvoihin. Jos musiikkimaut kysyttiin ensin, olivat korrelaatiot arvodimensioihin tilastollisesti merkitsevalla
tavalla suurempia kuin tilanteessa, jossa arvot kysyttiin ensin. Molemmissa kyselyissa oli noin 40-50 musiikin
lajityyppid, joista vastaajat saattoivat valita mieleisensd. Kirjallisuusmakujen suhteen vastaava ilmioté ei ha-
vaittu. (ks. Puohiniemi 2024; Fisher, 2017; Schwartz, Cieciuch, Vecchione, Torres, Dirilen-Gumus, & Butenko
2017, alanootti 2).

Muutos tehtiin, koska lomaketta ei haluttu laajentaa. Tavoitteena oli saada lomakkeen alussa olleen harrastus-
kyselyn tilalle arvojen suhteen neutraali kysely, jotta vastaaja ei ensimmaiiseksi joutuisi vastaamaan arvoky-
selyyn. Molemmissa kyselyissé lajityyppien kirjo oli erittdin kattava, joten ei ollut todenndkoista, ettd kyselyt
aiheuttaisivat tuloksiin systemaattisia vinoumia. Aihetta ei késitelty tuolloin pidemmélle, koska muutokset
korrelaatioissa olivat véhéisié.

Em. Schwartzin ym. 2017 artikkeli palautti tuon ”ennen jdlkeen” -asetelman mieleen, koska kysymysten siirto
lomakkeen alkuun mahdollisti em. vertailun. Kun musiikkimakuja kysyttiin ennen arvoja, nousivat niiden kor-
relaatiot arvodimensioihin tasolta 0,03 — 0,04 tasolle 0,11 pdinvastaiseen tilanteeseen verrattuna. Muutos oli
tilastollisesti merkitsevd. Vaikutus oli samansuuntainen kuin Schwartzin ja kumppaneiden edelld mainittu,
myoOskin tilastollisesti merkitsevé havainto. Vaikka tulos tuki Schwartzin ja kumppaneiden havaintoa, ei ilmid
ole aivan yksiselitteinen. Kun tdsmélleen samassa yhteydessa tutkittiin kirjallisuusmakujen yhteytti arvodi-
mensioihin, ei keskiméiriisissd korrelaatioissa havaittu eroja.

’Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineiston kayttéehdot

1. Tutkimusaineistot on arkistoitu kaytettavéksi tutkimukseen, opetukseen ja opiskeluun (kayttoehto B).
A3-tutkimusaineistoa voivat kayttdd aineistojen kayttoehtoihin sitoutuneet Tietoarkiston rekisterdity-
neet asiakkaat.

2. FSD:n Ailaan rekisterdidytdén korkeakoulujen ja tutkimuslaitosten Haka-tunnuksilla ja ulkomailta
kéayttd onnistuu FSD:ssd manuaalisesti luotujen tunnusten avulla.

3. Ailasta ladattavien aineistojen kdyttooikeus tutkimukseen on aina henkilokohtainen ja aineiston lataaja
on vastuussa lataamansa aineiston kaytosta.

4. Aineiston kéyttéjien tulee kirjautua Ailassa Tietoarkiston asiakkaaksi, sitoutua aineiston kéyttoehtoi-
hin ja hakea kéyttdlupaa aineistoille. Varsinaista datapakettia jokaisen ei kuitenkaan tarvitse ladata.

5. FSD:hen arkistoituja aineistoja voidaan kdyttdd em. sddnndin esimerkiksi HSSH:n (Helsinki Institute
for Social Sciences and Humanities [Helsingin yliopiston humanistisyhteiskuntatieteellinen insti-
tuutti]) puitteissa).



6. Jos muodostetaan tydryhmid, joku ryhmén jisenistd kannattaa nimetd datavastaavaksi, mutta myos
muiden kéyttdjien on rekisteroidyttdva FSD:n kayttdjaksi.

7. Aila lahettdd automaattisia ns. julkaisukarhuviestejéd sdénnéllisin véliajoin vain aineistoja ladanneille
henkil6ille. Sopii hyvin, ettd yksi henkil6 ilmoittaa Tietoarkistoon (asiakaspalvelu.fsd@tuni.fi) tutki-
mushankkeessa aineistojen pohjalta kirjoitetut julkaisut.

Aineistoon viittaaminen

‘Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineistoihin viitataan lahdeviitteelld, joka koostuu aineiston kerdéjén ni-
mestd, aineiston nimesti, aineiston keruuvuodesta seké arkistointipaikasta. Yhden vuoden aineistoon viitataan
seuraavasti: Puohiniemi, M. (vuosi). Suomalaisten arvot ja arkieldmd. Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto.
Usean vuoden aineistoon viitataan seuraavasti Puohiniemi, M. (1991-2015). Suomalaisten arvot ja arkieldmd
-aineisto. Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto.

VUOSINA 1999-2005 A3-TUTKIMUKSEN ASIAKKAANA OLLEET YRITYKSET JA YHTEISOT

Alla luetellut yritykset ja yhteisot olivat asiakkaina yhdessi tai useammassa A3-tutkimuksessa vuosina 1999-
2005:

- Kuntien eldkevakuutus, KEVA

- Suomen Punainen Risti, SPR

- Sinebrychoff, Koff

- Veho

- Liikenneturva, LT

- Sanoma Media Finland, SMF

- Yleisradio, YLE

Yrityskohtaisten kysymysten suunnitteluun osallistui jokaisella tutkimuskerralla ao. yritysten henkildstod. A3-
tutkimuksen lomakerakennetaulukon (Taulukko 3.) Asiakas-sarakkeessa kerrotaan, kenelle tieto kerattiin.
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1999, 2001, 2005 JA 2015 LOMAKKEIDEN SUUNNITTELU, RAKENTEET JA TUTKITUT AIHEPIIRIT

Suunnittelin kyselylomakkeiden rakenteet ja pddosan kysymyksistd. Lisdtietoja -sarakkeessa mainitut asian-
tuntijat osallistuivat kysymysten suunnitteluun.

Kysymykset on laadittu tutkimusvuosien tilannetta vastaaviksi. Aineistoa arkistoitaessa ei muuttujien koo-
dausta, suuntaa tai muuttujanimid muutettu alkuperéisesti. Ajan ilmiditd mittaavat teknologia- ympéristoteko-
ja media- ja muut vastaavat kayttdytymiskysymykset péivitettiin jokaista mittausta varten.

Koska ei voida tietdd, millaisia muuttujaluokituksia aineiston kéyttdjit tarvitsevat, on kiyttdjan vastuulla tar-
vittaessa muuttaa eri vuosien samaa ilmi6td mittaavien muuttujien nimet ja luokittelut yhteensopiviksi.

Myds muuttujien suunnat on tarvittaessa kddnnettdva omiin analyysimenetelmiin parhaiten sopiviksi. Sama
koskee muuttujien kieltd. Vastaajille kysymykset esitettiin aina suomen kielelld. Datatiedostoissa osa kysy-
myksistd on kirjoitettu suomen- ja osa englannin kielell.

A3-LOMAKKEIDEN SUUNNITTELUUN OSALLISTUNEET ASIANTUNTUAT

Falk, P., professori, sosiologi

Koskinen, S., tietopalvelukonsultti, Helsingin kaupunginkirjasto
Puohiniemi, S., tietojdrjestelméakonsultti, Deimos Information Systems Oy
Rabin, E, Schwartzin viitoskirjaohjattava vuonna 2005

Schwartz, S.H., emeritus professori, arvotutkija

Teittinen, J., teollinen muotoilija, ED Design Oy
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Taulukko 3. ’Suomalaisten arvot ja arkieldmd’ -aineiston lomakerakenteet 1991, 1999, 2001, 2005 ja 2015

Sivut 1991 LOMAKKEEN RAKENNE Laajuus Asiakas Lisdtietoja
Kansi | RISC Monitor-tutkimuslomakkeen kannessa esiteltiin vastausohjeet ja | 1 sivu
vastaajapalkkiot ja kerrottiin, ettd "osa tutkimusta kuuluu myés Hel-
singin yliopistossa tehtdvaan kansainvaliseen arvotutkimukseen”.
Haastattelun lopuksi vastaajalle annettiin erillinen Kansainvalisen ar-
votutkimuksen lomake, jonka haastattelija nouti viikon kuluttua.
1-6 Kansainvalinen arvotutkimus (Schwartzin SVS-arvomittari). Alkuperai- | 5 sivua S.H. Schwartz.
seen mittariin sisdltyva Osio 21 IRTAUTUMINEN (maailman huolista ja
murheista) poistettiin mittarista 1995. Nyt osio on peitetty, ja sitd vas-
taava data korvattu nollilla (ks. Puohiniemi 2024, Liite 2.1.).
7 Taustatiedot 1sivu
Sivut | 1999 LOMAKKEEN RAKENNE Laajuus Asiakas Lisatietoja
Kansi | Tutkimuksen, vastausohjeiden ja vastaajapalkkioiden esittely 1sivu
2 Harrastukset ja matkailu 1sivu
3 Kansainvalinen arvotutkimus (Schwartzin SVS-arvomittari). Alkuperai- | 3 sivua S.H. Schwartz.
nen Osio 21 IRTAUTUMINEN korvattiin Osiolla OMA RAUHA (Yksityi-
syys). Lomakkeeseen on lisdtty Osio 57 ITSENSA HEMMOTTELU (Miel-
lyttavien asioiden tekeminen) (ks. Puohiniemi 2024, Liite 2.1.).
6-10 Autoilijatutkimus 4% sivua | Veho
10 Tyomotivaatio ja hyvan tyénantajan ominaisuudet % sivua
11 Suhtautuminen teknologiaan: matkapuhelinpreferenssit 1sivu J. Teittinen
12 Suhtautuminen teknologiaan: pélynimuripreferenssit Y% sivua
12 Suhtautuminen teknologiaan: polkupyorapreferenssit % sivua
13 Suhtautuminen teknologiaan: automerkki/automallipreferenssit 1 sivu
14-17 | Esimerkkimainoksia ja niihin liittyvia kysymyksia 4 sivua P. Falk
18-19 | Suhtautuminen erilaisiin yrityksiin ja tuotemerkkeihin 2 sivua SMF
20-21 | Tiedotusvdlineiden seuraaminen 1% sivua
21 Suhtautuminen mainontaan % sivua
22 Tietotekniikka 1 sivu S. Puohiniemi
23-24 | Ruokailutavat 2 sivua P. Falk
25 Ymparistoasiat (kysymyssarja 1) % sivua P. Falk
25 Ymparistoteot (kysymyssarja 2) % sivua
26 Maailman muuttuminen, kansainvalistyminen % sivua
27 Suhtautuminen ostoksilla kdymiseen 1sivu
28 Taustatiedot, subjektiivinen ikd (kysymys 3) ja kulkuvalineet (k.16-18) | 1 sivu
Sivut 2001 LOMAKKEEN RAKENNE Laajuus Asiakas Lisatietoja
Kansi | Tutkimuksen, vastausohjeiden ja vastaajapalkkioiden esittely 1 sivu
2 Harrastukset ja vapaa-aika 1 sivu
3-5 Kansainvalinen arvotutkimus (Schwartzin SVS-arvomittari) 3 sivua S.H. Schwartz
6-7 Ajankuvamittari: suhtautuminen sataan ajankohtaiseen asiaan 2 sivua
8 Punaisen Ristin rooli suomalaisessa yhteiskunnassa 1sivu SPR
9 Kiire, kansainvalistyminen ja ystavat % sivua
9 Tybmotivaatio ja hyvdn tydnantajan ominaisuudet % sivua
10 Alkoholijuomien kaytto, juomakulttuuri ja olutmainonta 1 sivu Koff
11 Raha ja omistaminen % sivua
11 Suhtautuminen mainontaan % sivua
12-14 | Joukkoviestinten seuraaminen, digitaalitelevisio 3 sivua YLE
14-15 | Joukkoviestinnan merkitys, tarpeellisuus ja julkinen palvelu 1 sivu YLE
16-17 | TV-ohjelmat 2 sivua YLE
18 Musiikkimaut. Ei vertailukelpoinen v.2015 kysymyssarjaan 1 sivu YLE
19 Kiinnostuksen kohteet 1 sivu
20-21 | Asennemittari: suhtautuminen nykyajan ilmi6ihin 2 sivua
22-23 | Tietotekniikka ja internetin kaytto 1% sivua S. Puohiniemi
23 Suhtautuminen erilaisiin yrityksiin ja tuotemerkkeihin Y sivua SMF
24-25 | Ruokailutavat 2 sivua P. Falk
26 Maailman muuttuminen, kansainvalistyminen % sivua
27 Terveys, tasa-arvo 1 sivu P. Falk
28 Taustatiedot, subjektiivinen ikd (kysymys 3), henkiléauto (kysymykset | 1 sivu
17-19), lemmikit (kysymys 20)
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Sivut | 2005 LOMAKKEEN RAKENNE Laajuus Asiakas Lisatietoja
Kansi | Tutkimuksen, vastausohjeiden ja vastaajapalkkioiden esittely 1sivu
2 Harrastukset ja vapaa-aika 1sivu
3-5 Kansainvélinen arvotutkimus (Schwartzin SVS-arvomittari) 3 sivua S.H. Schwartz
6-7 Ajankuvamittari: suhtautuminen sataan ajankohtaiseen asiaan 2 sivua
8 Tyomotivaatio ja hyvan tyénantajan ominaisuudet % sivua
8 Tyoelamaan liittyvia vaittamia % sivua
9 Ika, tyossa jatkaminen ja elakkeelle siirtyminen 1sivu KEVA
10 Turvallisuus ja onnellisuus seka pelot ja ilot 1sivu
11 Arjen ilot ja toiveet, operaattorit, vahittdiskauppa 1sivu SMF
12-13 | Moraalisten ongelmien ratkaisujen arviointi (ks. Shweeder, 2003) 2 sivua Ks. Puohiniemi, 2006.
14 Sivu peitetty lomakkeelta Sivun kysymyksilla keratty data on
poistettu aineistosta
15 Maailman muuttuminen, muutoksen suunta ja nopeus 1 sivu
16 Millaiseksi kuvaatte itsenne kuluttajana? 1sivu
17 Erilaisten tuote- ja palvelualueiden merkitys, www-sivut 1 sivu SMF
18-21 | Joukkoviestinten seuraaminen 3% sivua | YLE
21 Digi-tv % sivua YLE
22-23 | TV-ohjelmat 2 sivua YLE
24 Musiikkimaut. Ei vertailukelpoinen v.2015 kysymyssarjaan % sivua YLE
24 Kirjallisuusmaut. Ei vertailukelpoinen v.2015 kysymyssarjaan % sivua S. Koskinen
25 Kiinnostuksen kohteet 1 sivu
26 Tietotekniikka 1 sivu S. Puohiniemi
27 Internetin kaytto 1sivu S.H. Schwartz, ja E. Rabin
28-29 | Asennemittari: suhtautuminen nykyajan ilmidihin 2 sivua
30 Erilaisia nakokulmia liikenteeseen (ks. Rajalin, POysti & Puohiniemi, | 1sivu LT S. Rajalin, ja Poysti. L. Rajalin, S.,
2008). Poysti
31 Terveys, tasa-arvo ja uskonnollisuus % sivua P. Falk
31 Subjektiivinen ikd, ystavat ja perhe % sivua
32 Taustatiedot, subjektiivinen ikd (kysymys 3), ajokortti, auton omitus ja | 1 sivu
kaytto (kysymykset 17-19)
Sivut | 2015 LOMAKKEEN RAKENNE Laajuus Asiakas Lisatietoja
Kansi | Tutkimuksen, vastausohjeiden ja vastaajapalkkioiden esittely 1 sivu
2 Tarkemmat ohjeet optisesti luettavan lomakkeen vastaajille 1 sivu
3-4 Musiikki- ja kirjallisuusmaut. Musiikkimakujen osalta tulokset eivdt | 1% sivua Alun perin musiikkigenrelistan laa-
ole vertailukelpoisia vuosien 2001 ja 2005 kysymyssarjoihin, koska tivat YLEn musiikkitoimittajat aiem-
kysymysten paikka lomakkeessa muutettiin keskiosasta alkuun, ennen piin A3-tutkimuksiin.
arvomittausta tapahtuvaksi (ks. Puohiniemi 2024, 141 ja loppuviite Kirjallisuusmaut, S. Koskinen
225). Kirjallisuusmauissa ei vastaavaa korrelaatioeroa havaittu.
4-6 Kansainvalinen arvotutkimus (Schwartzin SVS-arvomittari). Osio 58 YK- | 2% sivua S.H. Schwartz
SITYISYYS (Oma rauha) lisdtty lomakkeeseen. Osioiden 21 ja 58 merki-
tysvertailu (ks. Puohiniemi & Helkama, 2018 ja Puohiniemi, 2024).
7 Yhteiskunnan muuttuminen, huolenaiheet % sivua
7 Eldman paamaarat (analyysi kesken) % sivua Data arkistoidaan myéhemmin
8-10 | Joukkoviestinten seuraaminen 2% sivua
10-14 | Tietotekniikan omistus/kayttd, internetin ja sosiaalisen median kaytté | 4% sivua S. Puohiniemi
14-15 | Asennemittari: suhtautuminen nykyajan ilmioihin. Asennevaittamat | 1 % sivua Peitettyjen asennevaittdmien da-
19, 23, 26, 27 ja 29 peitetddn lomakkeelta. taa ei arkistoida.
16 Kysymyssarja 2 peitetty lomakkeelta % sivua Kysymyssarjalla keratty data pois-
tettu. Arkistoidaan myohemmin
16-17 | Eturyhmat (puolueet, aatteet, jarjestot tai kansalaisliikkeet) ihmisille | 1 sivu K. Zilliacus
tarkeiden asioiden ajajina
17-18 | Digitaalinen viihde- ja rahapelaaminen 1sivua J. Takatalo
18-19 | Viestimien kiinnostavuus ja tarpeellisuus % sivua
19 Ympadristoteot % sivua
19 Kysymyssarja 2 peitetty lomakkeelta % sivua Data on poistettu aineistosta
19 Oma terveys ja terveysteot % sivua
20 Taustatiedot, subjektiivinen ikd (kysymys 3) 1 sivu
21 Lemmikkieldaimet, nykyiset ja halutut % sivua
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